
BUỔI 6: THỰC HÀNH CHIẾN DỊCH MẠNG HIỂN THỊ

• Cài đặt tiếp thị lại

• Lấy mã nhúng vào website

• Tạo các tập dữ liệu đối tượng người dùng

• Cài đặt chiến dịch quảng cáo tiếp thị lại

• Tiếp thị lại động (dynamic remarketing) là gì?



MÔ HÌNH CÀI ĐẶT TIẾP THỊ LẠI

Cài đặt mã code Cài đặt mã code 

Thư viên chia sẻ

Gắn vào website

Thiết lập danh sáchThiết lập danh sách

Lựa chọn mục tiêu bằng chính
đường link của website

Chia nhỏ các mục tiêu để dễ
dàng kiểm soát và đeo bám

Bắt đầu chiến dịchBắt đầu chiến dịch

Lựa chọn danh sách đã thiết
lập

Hiển thị từng thông điệp
tương ứng với từng đối tượng
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BƯỚC 1: CÀI ĐẶT MÃ NHÚNG REMARKETING

• Có 2 cách để có thể cài đặt mã nhúng của Website.

• Sử dụng bộ mã của Google Adwords

• Sự dụng nguồn dữ liệu từ Google Analytics.



BƯỚC 1: CÀI ĐẶT MÃ NHÚNG REMARKETING

• 5 cách kết nối dữ liệu:

• Adwords Tag: Mã nhúng trực tiếp vào website

• Google Analytics: kết nối dữ liệu từ Analytics qua

• App Analytics: kết nối dữ liệu từ Analytics của App

• Google Play App: Kết nối từ Google Play Store

• Youtube: Kết nối dữ liệu từ Youtube



BƯỚC 1: CÀI ĐẶT MÃ NHÚNG REMARKETING

• 2 cách thu thập dữ liệu:

• Standard: thu thập dữ liệu chuẩn

• Specific: thu thập dữ liệu chọn lọc theo từng ngành hàng của Website.



BƯỚC 1: CÀI ĐẶT MÃ NHÚNG REMARKETING

• Thu thập dữ liệu chi tiết:

• Cụ thể hơn, chính xác hơn.

• Tùy vào ngành hàng và chọn

lựa



BƯỚC 1: CÀI ĐẶT MÃ NHÚNG REMARKETING

• Mã nhúng gắn vào trước thẻ đóng của Header trên website.

• Mã nhúng sẽ kích hoạt sau 24 tiếng hoặc trên 1,000 lượt truy cập.



BƯỚC 2: CÀI ĐẶT TẬP TIN USERS



BƯỚC 2: CÀI ĐẶT DANH SÁCH USERS

• Thực hành trực tiếp trên tài khoản.



BƯỚC 2: CÁC DIỄN GIẢI



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING

• Chọn lựa mô hình quảng cáo Mạng Hiển Thị



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING

• Tên chiến dịch

• Quốc gia, vùng miền

• Ngôn ngữ



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING

• Click: Tính phí theo nhấp chuột

• Viewable Impressions: Tính theo CPM, 1000 lần hiển thị tính phí 1 lần.



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING

• Giới hạn tầng suất của quảng cáo



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT CHIẾN DỊCH REMARKETING

•Các cài đặt khác: 

•Tiện ích mở rộng: Vị trí, số điện thoại, chú thích v.v… 

• Lập lịch quảng cáo theo ngày tháng năm, giờ giấc.



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT NHÓM QUẢNG CÁO REMARKETING

• Lựa chọn cách tiếp cận người tiêu dùng



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT NHÓM QUẢNG CÁO REMARKETING

• Lựa chọn cách tiếp cận người tiêu dùng



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT NHÓM QUẢNG CÁO REMARKETING



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT QUẢNG CÁO REMARKETING



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT QUẢNG CÁO REMARKETING

• Responsive Ads: bộ ads được tạo sẵn của Google.

• Upload Display Ads: Tải lên các mẫu quảng cáo tự thiết kế trước đó*

• Copy existing ads: Copy lại các mẫu cũ đang có.



BƯỚC 3: CÀI ĐẶT QUẢNG CÁO REMARKETING



BƯỚC 3: CÁC THÔNG SỐ BANNER DISPLAY ADS

• Định dạng quảng cáo bao gồm: text, hình ảnh (jpg, flash, html5, gif, video)



TIẾP THỊ LẠI ĐỘNG (DYNAMIC REMARKETING)

• Tự động sử dụng các mẫu quảng cáo tương thích với từng users

• Cần cài đặt Data Feed.

• Cài đặt mã nhúng theo từng sản phẩm, dịch vụ (link website)


